l REG. PUBBLICAZIONE N. S BAC AR.12. RS Ac o3.04.8€

REGOLAMENTO PER L 'APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA SULLA
PUBBLICITA' E DIRITTI SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI



COMUNE DI PRAMAGGIORE

(Venezia)

REGOLAMENTO PER L 'APPLICAZIONE DELLA -
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA' E DIRITTI
SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

‘CAPO I
DISPOSIZIONI GENERALI

ART. 7 = AMBITO DI APPLICAZIONE

La pubblicita esterna e le pubbliche affissioni sono sog
gette, secondo le disposizioni degli articoli seguenti,
rispettivamente ad una imposta ovvero ad un diritto a fa
vore del Comune nel cui territorio sono effettuate.

ART. 2 — CLASSIFICAZIONE DEL COMUNE

In aderenza all'art. 2 del Decreto Legislativo 15.11. 1993
n.507 il Comune appartiene alla V classe avendo una popola
zione residente al 31 dicembre del penultimo anno preceden
te a quello in corso, quale risulta dai dati pubblicati an
nualmente dall'Istltuto Nazionale d1 Statistica, pari a n°®
3.527 unita.

ART. 3 — GESTIONE DEL SERVIZIO

I1 Comune, qualora lo ritenga pil conveniente sotto il PTo
filo economico e funzionale, pud affidare in gestione i1l
servizio ai soggetti iscritti all'albo dei concessionari
previsto dall'art.32 del D.Lgs. 507/93.

ART. 4 - CRITERI GENERALI PER LA REALIZZAZIONE DEL PIANO
DEGLI IMPIANTI PER LE AFFISSIONI

I criteri a cui si dovra fare riferimento per la stesura di
un piano generale per le pubbliche affissioni sono i seguen
ti:



a) Gli impianti e la scelta delle localitd dovranno rispet
tare il territorio inteso nella sua razionalizzazinne/
armonizzazione perseguita dall'Amministrazione, nella
principale opera di salvaguardia dello stesso.

b) il piano dovra tener conto e quindi rispettare, 1! attua
le contesto urbanistico, con le sue esigenze di caratte
re storico, ambientale ed estetico.

c) Il piano nella sua stesura dovra tener conto delle esi-
genze effettive, riscontrabili presso gli uffici compe-
tenti nonché da concrete esigenze di sviluppo, per sod-—
disfare le richieste di carattere commerciale e socio-
culturale. ‘

d) La stesura del piano dovra altresl salvaguardare, rispet
tare.ed armonizzarsi alle norme del Codice della Strada
(P.Lgs. 30 aprile 1992 n.285, D.Lgs. 10 settembre 1993,
n.360), al regolamento di esecuzione e di attuaz1one del
lo stesso (D.P.R. 16 dicembre 1992 n.495).

ART. 5 — TIPOLOGIA DEGLI IMPIANTI

Fatti salvi gli attuali spazi esistenti, riconosciuti con-
formi nelle quantita e qualitd alle effettive esigenze ri-
scontrate ed in sintonia ai criteri di cui all'articolo pre
cedente, nel caso di necessita di ampiiamento o di sostitu-
zione degli stessi, il Comune od il concessimnario dovranno
fare riferimento alle seguenti fattispecie:

- stendardi (mono o bifacciali);
— tabelle; :
— poster 6 x 3 (mono o bifacciali).

Le caratteristiche tecniche degli stessi (colore, formato,
ecc.) saranno detemminate dall'ufficio tributi di concerto
con l1'ufficio tecnico.

ART. 6 — QUANTITA' DEGLI IMPIANTI

Atteso che gli attuali impianti esistenti ed accertati rispon
dono alle attuali esigenze effettive di necessitd ed ai cri-

teri generali precedentemente determinati, avendo superficie

complessiva rispondente ai parametri minimi di cui all'ulti-

mo comma dell'art.18 del D.Lgs. 507/93, parametri cosl deter

minati: n°abitanti 3.527 diviso mille per 12 metri quadrati=

42 metri quadrati, ai sensi dell'art.3 del D.Lgs. 507/93, 1la

ripartizione degli stessi & cosi determinata:

1) Per le affissioni di natura istituzionale, sociale o cul-



turale o comunque prive di rilevanza economica il 30 %e
2) Per le affissioni di natura commerciale il 70 4.

CAPO II
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA'!

ART. 7 = OGGETTO

La diffusione di messaggi pubblicitari effettuata attraver
so forme di comunicazione ‘visive o acustiche diverse da quel
le assoggettate al diritto sulle pubbliche a£f1531on1, in
luoghi pubblici o aperti al pubblico o che sia da tali luo
ghi percepibile & soggetta all'imposta sulla pubblicita.

La predetta imposta si applica altresl agli impianti affis
sionistici recanti pubblicitd effettuata mediante a£f1351o
ni dirette, anche per conto altrui, di manifesti e simili.

Per luoghi pubblici si intendono le vie, le piazze, i giar
dini pubblici e le aree comunque aperte al pubblico passag
gio o a cui chiunque pud accedere in ogni momento senza 1i
mitazioni o condizioni. - :

Per luoghi aperti al pubblico si intendono i locali e 1le a
ree che siano destinati a spettacoli pubblici, a pubblici
esercizi, ad attivitd commerciali o dei quali comunque chiun
que pud accedere soltanto in certi momenti o adempiendo a
speciali condizioni poste da chi nel 1luogo mede51mo eserci
ti un diritto od una potesta.

Ai fini dell'imposizione si considerano rilevanti i messag
gi diffusi nell'esercizio di una attivita economica allo
scopo di promuovere la domanda di beni e servizi, ovvero f£i
nalizzati a migiorare 1'immagine del soggetto pubb11c1zzato.

ART. 8 = SOGGETTO PASSIVO

Soggetto passivo dell'imposta sulla pubblicita, tenuto al
pagamento in via principale, & colui che dispone a qualsia
sl titolo del mezzo attraverso il quale il messaggio pubbli
c1tar10 viene diffuso.

E! solldalmente obbligato al pagamento dell'imposta colui
che produce o vende la merce o fornisce i servizi oggetto
della pubblicita.



ART. 9 — DELLE TARIFFE IN GENERE

Ai sensi del comma 5 dell'art.3 del D.Lgs. 507/93, le ta-
riffe dell'imposta sulla pubblicitd e del diritto sulle
pubbliche affissioni sono deliberate entro il 31 ottobre

di ogni anno ed entrano in vigore il 1° gennaio dell'anno
successivo a quello in cui la deliberazione & divenuta e-
secutiva a norma di legge e, qualora non modificate entro
il suddetto termine si intendono prorogate di anno in anno.

ART. 10 — PUBBLICITA' ORDINARIA E MODALITA' DI COMMISURA
ZIONE

Per la pubblicitd effettuata mediante insegne, cartelli, 1o
candine, targhe, stendardi o qualsiasi altro mezzo non pre
visto dai successivi articoli, la tariffa dell imposta si
applica per ogni metro quadrato di super£1c1e e per anno so
lare.

Per le fattispecie pubblicitarie che abbiano durata non su
periore a tre mesi si applica per ogni mese o frazione una
tariffa pari ad un decimo di quella ivi prevista.

Per la pubblicita effettuata mediante affissioni dirette,
anche per conto altrui, di manifesti e simili su apposite
strutture adibiti alla esposizione di tali mezzi si appii
ca l'imposta in base alla superficie complessiva degli im |
pianti nella misura e con le modalita previste dal comma ik \

Per la superficie di culi ai commi precedenti che abbia su
perficie compresa tra metri quadrati 5.5 e 8.5, la tarif
fa dell'imposta & maggiorata del 50%, per quella di super
ficie superiore a metri quadrat1 8.5 la maggiorazione &
del 100%.

L'imposta sulla pubblicita si determina in base alla super
ficie della minima figura piana geometrica in cui & circo

scritto il mezzo pubblicitario indipendentemente dal nume

ro del messaggli in esso contenuti.

Le superfici inferiori ad un metro quadrato si arrotonda-—
no per eccesso al metro quadrato e le frazioni di esso, ol
tre il prlmo, a mezzo metro quadrato; non si fa luogo ad
applicazione di imposta per superf1c1 inferiori a trecento
centimetri quadrati..

Per i mezzi pubblicitari polifacciali l'imposta & calcola
ta in base alla superficie complessiva adibita alla pubbli
cita.



Per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volumetriche,
1'imposta € calcolata in base alla superficie complessiva
risultante dallo sviluppo del minimo solido geometrico in
cul pud essere circoscritto il mezzo stesso.

I festoni di bandierine e simili nonché i mezzi di-identi
co contenuto, ovvero riferibili al medesimo soggetto pas-—
sivo, collocati in connessione tra loro si considerano, a
gli effetti del calcolo della superficie imponibile,  come
un unico mezzo pubblicitario.

Le maggiorazioni di imposta a qualunque titolo previste SO
no cwnulabili e devono essere applicate alla tariffa base;
le riduzioni non sono cumulabili.

Qualora la pubblicitd ordinaria permanente e temporanea
nonché quella effettuata con veicoli venga posta in essere
in forma luminosa o illuminata la relativa tariffa di impo
sta & maggiorata del 100%.

ART. 17 — PUBBLICITA' EFFETTUATA CON VEICOLI

Per la pubblicitd visiva effettuata per conto proprio o al
trui all'interno e all'esterno di veicoli in genere, di vet
ture, autobus, di uso pubblico o privato, & dovuta 1‘'impo-~
sta sulla pubblicita in base alla superficie complessiva
dei mezzi pubblicitari installati su ciascun veicolo nella
misura e con le modalitd previste dall'articolo precedente;
per la pubblicita effettuata all'esterno dei veicoli sud-
detti, sono dovute le maggiorazioni di cui all'art.i0 com—
ma quarto del presente regolamento.

Per i veicoli adibiti ad uso pubblico 1'imposta & dovuta al
Comune che ha rilasciato 1la licenza di esercizio; per i vel
coli adibiti ad uso privato 1'imposta & dovuta al Comune in
cui il proprietario del veicolo ha residenza anagrafica o
la sede.

Per la pubblicita effettuata per conto proprio su veicoli
di proprietd dell'impresa o adibiti ai trasporti per suo
conto, l'imposta & dovuta per amno solare al Comune ove ha
sede 1'impresa stessa o qualsiasi altra sua dipendenza, ov
vero al Comune dove sono domiciliati i suoi agenti o manda
tari che alla data del 1° gennaio di ciascun anno, o da
quella successiva di immatricolazione hanno in dotazione
detti veicoli, ' o '

Per i veicoli circolanti con rimorchio la tariffa & raddop
piata.



Per i veicoli di cui al comma 3 non € dovuta 1l'imposta per
1'indicazione del marchio, della ragione sociale e dell'in
dirizzo dell'impresa, purché sia apposta non piu di due vol
te e ciascuna iscrizione non sia di superficie superlore a
mezzo metro quadrato.

E' fatto obbligo di conservare 1'attestazione dellt'avvenuto
pagamento dell'imposta e di e31b1r1a a richiesta degli. agen
ti autorizzati.

ART. 12 — PUBBLICITA' EFFETTUATA CON PANNELLI LUMINOSI E
PROIEZIONI '

Per la pubblicitd effettuata per conto altrui con insegne,
pannelli o altre analoghe strutture caratterizzate dall'im-—
piego di diodi luminosi, lampadine e simili mediante control
lo elettronlco elettromeccanico o comunque programmato in
modo da garantire la variabilita del messaggio o la sua vi-
sione in forma intermittente, lampegglante o similare, si ap
plica 1'imposta indipendentemente dal numero dei messaggi,
per metro quadrato di superficie e per anno'solare.

Per la pubb11c1té di cui al comma primo di- durata non supe-—
riore a tre mesi, si applica, per ogni mese o frazione una
tariffa pari ad un decimo di quella ivi prev1sta. :

Per la pubblicitd prevista dai commi 1 e 2 effettuata per
conto proprio dallt'impresa si applica 1l'imposta in misura pa
ri alla meta delle rispettive tariffe. -

Per la pubblicitd realizzata in luoghi pubblici o aperti al
pubblico attraverso diapositive, proiezioni duminose o cine
matografiche effettuate su schermi o pareti riflettenti, si
applica 1'imposta per ogni giorno, indipendentemente dal nu
mero dei messaggi e dalla superficie adibita alle proiezio-
ni, '
Qualora la pubblicitd di cui al comma 4 abbia durata supe-

riore a trenta giorni, dopo tale periodo di applica una ta

riffa giornaliera pari alla meta ivi prevista. '

ART. 13 — PUBBLICITA' VAKRIA

Per la pubblicitd effettuata con striscioni o altri mezzl si
milari, che attraversano strade o piazze la tariffa dell'im
posta, per ciascun metro quadrato e per ogni periodo di e-
sposizione di 15 glornl o frazione e parl a quella prev1sta
per la pubblicitd ordinaria. '



Per la pubblicitd effettuata da aeromobili mediante scritte,
striscioni, disegni fumogeni, lancio di odgdgetti o manlfestl
ni, ivi compresa quella eseguita su specchi d'acqua e fasce
marittime limitrofi al territorio comunale, per. ogni giorno
o frazione, indipendentemente dai soggetti pubblicizzati, &
dovuta 1'imposta a ciascun Comune sul cui territorio 1a pub
blicita stessa viene eseguita,

Per la pubblicita eseguita con palloni frenati e simili, si
applica l'imposta in base alla tarlffa parl alla meta di quel
la prevista dal comma 2.

Per la pubblicita effettuata mediante distribuzione, anche
con veicoli, di manifestini o di altro materiale pubb11C1ta
rio, oppure mediante persone circolanti con cartelii o altri
mezzi pubblicitari, & dovuta l'imposta per .ciascuna pPersona
impiegata nella distribuzione o effettuazione e Per ogni
giorno o frazione, indipendentemente dalla misura dei mezzi
pubblicitari o dalla quantitd di materiale distribuito,

Per la pubblicita effettuata a mezzo di apparecchi amp11£1—
catori e simili, la tariffa dell! imposta & dovuta per cia-—
scun punto di pubblicita e per ciascun giorno o frazione.

ART, 14 — RIDUZIONI DELL'IMPOSTA
La tariffa dell'imposta & ridotta alla meta:

a) per 1a pubblicitd effettuata da comitati, associazioni,
fondazioni ed ogni altro ente che non abbia scopo di 1u—
cro;

b) per la pubblicita relatlva a manifestazioni politiche,
sindacali e di categorla culturali, sportive, filantro-
piche e religiose, da chiunque reallzzate, con il patroci
nio o la partecipazione degli enti pubblici territoriali;

c) Per la pubblicita relativa a festegglamentl patriottici,
religiosi, a spettacoli viaggianti e di beneficienza.

ART. 15 — ESENZIONI DELL 'IMPOSTA
Sono esenti dall'imposta:

a) 1la pubblicita realizzata all'interno dei locali adibiti al
la vendita di beni o alla prestazione di servizi quando si
riferisca all'attivitd negli stessi esercitata, nonché i
mezzi pubblicitari, ad eccezione delle insegne, esposte
sulle vetrine e nelle porte di 1ngresso dei locali medesi-



mi, purché siano attinenti alla attivitd in essi esercitata
e non superino nel loro insieme, la superficie comp1e551va
di mezzo metro quadrato per ciascuna vetrina o ingresso; .

b) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle por

te di ingresso dei locali, o in mancanza nelle immediate a-

diacenze del punto di vendita, relativi all'attivitd svolta,
nonché quelli riguardanti la localizzazione e l'utilizzazio

ne dei servizi di pubblica utilitd che non superino la super
ficie di mezzo metro quadrato e quelli riguardanti la loca-—

zione o la compravendita degli immobili sui quali sono affis
si, di superficie non superiore ad un quarto di metro quadra
to;

c) la pubblicitd comunque effettuata all'interno, sulle fac-—
ciate esterne o sulle recinzioni dei locali di pubblico spet
tacolo qualora si riferisca alla rappresenta21one in program
mazione;

d) la pubblicitd, escluse le insegne, relativa ai giornali e
alle pubblicazioni periodiche, se esposta sulle sole facciate
esterne delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di in-
gresso deli negozi ove si effettua la vendita;

e) la pubblicitd esposta all'interno delle stazioni dei ser—
vizi di trasporto pubblico, di ogni genere inerente 1'attivi
ta esercitata dall'impresa di trasporto, nonché le tabelle
esposte all'esterno delle stazioni stesse o lungo 1l'itinera-
rio di viaggio per la parte in cul contengano informazioni
relative alle modalitd di effettuazione del servizio;

£) l1a pubblicitd comunque effettuata in via esclusiva dallo
Stato e dagli enti pubblici territorialij;

g) 1e insegne, le targhe e simili apposte per 1l'individuazio
ne delle sedi di comitati, associazioni, fondazioni ed ogni
altro ente che non persegua scopo di lucro;

h) le insegne, le targhe e simili la cui esposizione sia ob—
bligatoria per disposizione di legge o di regolamento, sempre
che le dimensioni del mezzo usato, qualora non espressamente
stabilite, non superino il mezzo metro quadrato di superficie.

CAPO III

MODALITA' PER IL RILASCIO DELLE AUTORIZZAZIONI

ART. 16 — DISPOSIZIONT GENERALI

Il presente regolamento prevede una armonizzazione degli iter
autorizzativi con quanto previsto dalle statuizioni del Codi-
ce della Strada.



In via generale si statuisce che il Comune, in virtd delle
linee principali del piano generale degli impianti sopra e
sposte, si avvale della facoltd di cui al comma 6 dell'art.
23 del Codice della Strada, ossia della facolta di concede
re deroghe; nell! ambito del centro abitato, alle norme re-
lative alle distanze- mlnlme per il posizionamento dei car-—
telli e degli altri mezzi pubblicitari, nel rispetto delle
esigenze di sicurezza della circolazione stradale, nonché
dei limiti di cui al D.Lgs. 30 aprile 1992 n.285, D.Lgs.

10 settembre 1993 n.360 e D.P.R. 16 dicembre 1992 n.495.

Ci si avvarra inoltre delle statuizioni di cui al comma ter
zo dell'art.26 del D.Lgs. 285/92, cosl come modificato dal
D.Lgs. 360/93,

L'iter autorizzativo terrd altresl conto della collocazione
del manufatto pubblicitario, ossia:

~ se il mezzo viene collocato fuori del centro abitato, si
rimanda integralmente alle norme del Codice della Strada
€ suo regolamento di esecuzione e di attuazione;

— se 1l mezzo viene collocato nel centro urbano, cosl come
definito dall'art.3 del Codice della Strada, si appllche
ra il seguente iter:

1) domanda in carta da bollo da L.15.000, indirizzata al Sin
daco del Comune di Pramaggiore, contenente le generalita
del richiedente, nonché 1l'esatta individuazione della z0
na in cui il mezzo stesso viene installato.

2) Disegno in duplice copia riportante le esatte misure del
mezzo stesso nonché le caratteristiche tecniche.

3) Foto della zona in cui verra installato il mezzo pubbli-
citario.

L'same della domanda verrd effettuato dall'ufficio tributa-
rio di concerto con 1'ufficio tecnico.

ART. 17 — DISCIPLINARE DI CONCESSIONE E CANONE

Il canone dovuto per 1lt'installazione di mezzi pubblicitari
Su suolo pubblico deve essere deliberato dalla Giunta comu
nale e perlodlcamente agglornato. Tale canone é dovuto per
ogni mezzo pubb11c1tarlo. :

I1 canone, eventualmente dellberato assieme al disciplina-
re di concessione, pud essere graduato a seconda dell! impor
tanza della zona sulla quale 1'occupazione insiste,



Qualora il richiedente desiderasse installare sul suolo
pubblico un mezzo pubblicitario destinato alla esclusiva
pubblici zzazione della sua attivita, ovvero che tale mezzo
non sia destinato alla commercializzazione della pubblici
td e non sia gestito da ditta o societa che ha per 0gget:
to la commercializzazione della pubblicitd, lo stesso sa-—
rd soggetto al solo canone di concessione deliberato dal-
la Giunta, fermo restando i relativi obblighi tributari.

Nel caso di domande di installazione di mezzi pubblicita-
ri destinati a reperire pubblicita diverse dall'affissio—
ne, e destinati alla commercializzazione della stessa, la
Giunta comunale valutera 1'offerta della richiedente, even
tualmente sentendo anche altre ditte o societa specializié
te, comunque diverse dal concessionario del servizio di ac
certamento e riscossione dell‘'imposta sulla pubblicita e
del diritto sulle pubbliche affissioni.

la richiesta di autorizzazione pud essere articolata nei
termini e modi ritenuti pil opportuni dall'offerente-richie
dente con 1l'indicazione di vantaggi economici per il Comune
sostanziati in beni o mezzi strumentali idonei all'esecuzio
ne del servizio o alla maggiorazione dell' entita comunque
inderogabile stabilita dalla Giunta comunale.

_L'ordine di presentazlone delle domande'costltuisce, a pari
S ta di offerta, titolo, preferenz1a1e.

I dlsc1p11nar1, redattl nei modi e termini d1 legge, vengo
no predisposti dal settore tributario.

CAPO IV
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

ART., 18 — SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

I1 servizio delle pubbliche affissioni & inteso a garantire
specificatamente 1l'affissione, a cura del Comune, in apposi
ti impianti a cid destlnatl, di manifesti di qualunque mate
riale costituiti, contenenti comunicazioni aventi flnallta
istituzionali, sociali o comunque prive di rilevanza econo
mica ovvero, ove previsto, e nella misura stabilita nelle
disposizioni di cui all'art.6, di messaggi diffusi nell'e-
sercizio di attivita economiche.
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ART. 19 — DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Per 1l'effettuazione delle pubbliche affissioni & dovuto in
solido da chi richiede il servizio e da colui nell'interes
se del quale il servizio stesso @ richiesto, un diritto,
comprensivo dell'! 1mposta sulla pubblicita, a favore del Co
mune che provvede alla loro esecuzione.

La misura del diritto sulle pubbliche affissioni per ciascun
foglio di dimensione fino a 70 x 100 e per i periodi seguen

ti @ quella indicata dalle tariffe dellberate di anno in an

no dalla Giunta.

I1 pagamento del diritto sulle pubbliche afffissioni deve
essere effettuato contestualmente alla richiesta del servi-
zio secondo le modalitd di cui all'art.27; per il recupero
di somme comunque dovute a tale titolo e non corrisposte si
osservano le disposizioni dello stesso articolo.

ART. 20.~ RIDUZIONE DEL DIRITTO

La tariffa per il servizio delle pubbliche affissioni & ri-
dotta alla meta:

a) per i manifesti rlguardantl in via esclusiva 1o Stato e
gli enti pubblici territoriali e che non rientrano nei
casi per i qua11 ¢ prevista l'esenzione ai sensi dell! ar
ticolo 21; :

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fondazioni e
ogni altro ente che non abbia scopo di lucro;

c) per i manifesti relativi ad attivita politiche, sindaca-
1li e di categoria, culturali, sportive, filantropiche e
religiose, da chiunque realizzate, con il patrocinio o la
partecipazione degli enti pubblici territoriali;

d) per i manifesti relativi a festegglamentl patriottici, e
ligiosi, a spettacoli Vlagglantl e 'di beneficenza;

e) per gli annunci mortuari.

ART. 21 — ESENZIONI DAL DIRITTO
Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissionis:

a) i manifesti riguardanti le attivita istituzionali del Co
mune da esso svolte in via esclusiva, esposti nell'ambi—
to del proprio territorio; '

b) i manifesti delle autorita militari relativi alle iscri-
zioni nelle liste di leva, alla chiamata ed ai richiami
alle armi;



c) i manifesti dello Stato, delle Regioni e delle Provin-
ce in materia di tributi;

d) i manifesti delle autorita di polizia in materia di pub
blica sicurezza;

e) i manifesti relativi ad adempimenti di legge in materia
di referendum, elezioni politiche, per il Parlamento Eu
ropeo, regionali, amministrative;

£) ogni altro manifesto la cui affissione sia 6bbligatoria
per legge;

g) i manifesti concernenti corsi scolastici e professionali
gratuiti regolarmente autorizzati.

ART. 22 — MODALITA' PER L‘'ESPLETAMENTO DEL SERVIZIO DELLE
" PUBBLICHE AFFISSIONI

Le pubbliche affissioni devono essere effettuate secondo lo
ordine di precedenza risultante dal ricevimento della com-—
missione, che deve essere annotata in apposito registro cro
nologicoe.

La durata dell'affissione decorre dal giorno in cui e sta-
ta eseguita al completo, nello stesso giorno, su richiesta
del committente, il Comune deve mettere a sua disposizione
l'elenco delle posizioni utilizzate con 1l'indicazione dei
quantitativi affissi. -

I1 ritardo nelle effettuazioni delle affissioni causato dal
le avverse condizioni atmosferiche si considera causa di
forza maggiore« In ogni caso, qualora il ritardo sia supe-
riore a dieci giorni dalla data di richiesta, il Comune de-
ve darne tempestiva comunicédzione per iscritto al committen
te. i ’

La mancanza di spazi disponibili deve essere comunicata al
committente per iscritto entro dieci giorni dalla richiesta
di affissione.

Nei casi di cui ai commi 3 e 4 il committente pud amnmullare
la commissione senza alcun onere a suo carico ed i1 Comune
é tenuto al rimborso delle somme versate -entro novanta gior
ni. '

I1 committente ha facoltd di annullare la richiesta di af-
fissione prima che venga eseguita, con 1'obbligo di corri-
spondere in ogni caso la meta del diritto dovuto.

Per le affissioni richieste.per il giorno in cui & stato

consegnato il materiale da affiggere o entro i due giorni
successivi, se trattasi di affissioni di contenuto commer-—



ciale, ovvero per le ore notturne dalle 20.00 alle 7.00 o
nei giorni festivi, & dovuta una maggiorazione del 10% del
diritto con un minimo di L.50.000 per ciascuna commissio-—
ne, tale maggiorazione pud, con apposita pPrevisione del ca
pitolato d'oneri, essere attribuita in tutto o in parte al
concessionario del servizio.

Nell'ufficio del servizio delle pubbliche affissioni devo-
no essere esposti, per la pubblica consultazione, le tarif
fe del servizio, l'elenco degli spazi destinati alle pubbli
che affissioni con 1'indicazione delle categorie alle quali
detti spazi appartengono ed il registro cronologico delle
commissioni.

CAPO V
SANZIONI

ART. 23 — RETTIFICA OD ACCERTAMENTO D'UFFICIO

Il Comune entro due anni dalla data in cui 1la dichiarazione
& stata o avrebbe dovuto éssere presentata, procede a retti
fica o accertamento d'ufficio, notificando al contribuente,
anche a mezzo posta mediante raccomandata con avviso di ri-
cevimento, apposito avviso motivato. '

Nell'avviso devono essere indicati i1l soggetto passivo, le
caratteristiche e 1'ubicazione del mezzo pubblicitario, 1o
importo dell'imposta o della maggiore imposta accertata, del
le sopratasse dovute e dei relativi interessi, nonche il ter
mine di sessanta giorni entro cui effettuare i1l relativo pa
gamento.

ART. 24 - SANZIONI TRIBUTARIE ED INTERESSI

1) per 1l'omessa, tardiva o infedele presentazione della di
chiarazione di cui all'art.27, si .applica, oltre al paga
. mento dell'imposta o del diritto dovuti una sopratassa
pari all'ammontare dell'imposta o del diritto evasi.

2) Per l'omesso o tardivo pagamento dell'imposta o delle sin
gole rate di essa o del diritto & dovuta indipendentemen
te da quella di cui:al comma 1 una sopratassa pari al 20%
dell'imposta o del diritto il cui pagamento & stato omes
SO0 O ritardato.

3) Le sopratasse previste dai precedenti commi sono ridotte
ad un quarto se la dichiarazione & prodotta o i1l pagamen
to viene eseguito non oltre trenta giorni dalla data in



cul avrebbero dovuto essere effettuati, ovvero alla meti se
il pagamento viene eseguito entro sessanta giorni dalla no-
tifica dell'avv1so di accertamento.

4) Sulle somme dovute per 1! imposta sulla pubblicitad, per il
dititto sulle pubbliche affissioni e per le relative sopra-
tasse si applicano interessi di mora nella misura del 7% per
ogni semestre compiuto, a decorrere dal giorno in cui detti
importi sono divenuti esigibili, interessi nella stessa misu
ra spettano al contribuente per le somme ad esso dovute a
qualsiasi titolo a decorrere dalla data dell'eseguito paga-
mento.

ART. 25 — SANZIONI AMMINISTRATIVE

~

1) I1 comune & tenuto a vigilare sulla corretta osservanza
delle disposizioni legislative e regolamentari riguardanti
l'effettuazione della pubblicitd. Alle violazioni di dette
disposizioni conseguono sanzioni amministrative per la cui
applicazione si osservano le norme contenute nelle sezioni
I e II del capo 1 della legge 24 novembre 1981, n.689, sal
VO quanto previsto nei successivi commi.

2) Per le violazioni alle presenti norme regdolamentari non
cheé di quelle contenute nei provvedimenti relativi all'in-
stallazione degli impianti, si applica la sanzione da lire
200.000 a L.2.000.000 con notificazione agli interessati en
tro centocinquanta giorni dall® accertamento, degli estremi
delle violazioni riportati in apposito verbale. Il Comune
dispone altresl la rimozione degli impianti pubblicitari a-
busivi facendone menzione nel suddetto verbale; in caso di
1nottemperanza all'ordine di rimozione entro il termine sta
bilito, il Comune provvede d'ufficio, addebitando ai respon
sabili le spese sostenute.

3) I1 Comune o il concessionario del servizio pud effettua-
re, indipendentemente dalla procedura di rimozione degli im
pianti e dall‘'applicazione delle sanzioni di cui al comma 2
l'immediata copertura della pubblicitd abusiva, in modo che
sia privata di efficacia pubblicitaria, ovvero la rimozione
delle affissioni abusive, con successiva notifica di apposi
to avviso secondo le modalitd previste dall'art.24.

4) I mezzi pubbiicitari esposti abusivamente possono, con or
dinanza del Sindaco, essere sequestrati a garanzia del paga
mento delle spese di rimozione e di custodia, nonche della

imposta e dell'ammontare delle relative sopratasse ed inte-
ressi; nella medesima ordinanza deve essere stabilito un ter
mine entro il quale gli interessati possono chiedere la re-—



stituzione del materiale sequestrato previo versamento di una
congrua cauzione stabilita nell'ordinanza stessa.

5) I proventi dellé sanzioni amministrative sono devoluti al
Comune e destinati al potenziamento ed al migiioramento del
servizio e dell! impiantistica comunale, nonché alla redazio-
ne ed all'aggiornamento del piano generale degli impianti pub
blicitari di cui all'art.4.

CAPO VI
MODALITA' DI LIQUIDAZIONE DEL TRIBUTO

ART. 26 — DICHIARAZIONE

1) I1 soggetto passivo di cui all'art.8 & tenuto, prima di i-
niziare la pubblicitd, a presentare al Comune apposita dichia
razione anche cumulativa, nella quale devono essere indicate

le caratteristiche, la durata della pubblicitd e 1'ubicazione
dei mezzi pubblicitari utilizzati. Il relativo modello di di-
chiarazione deve essere predisposto dal Comune € messo a di-

sposizione degli interessati. ' -

2) La dichiarazione deve essere presentata anche nei casi di
variazione della pubblicitd, che comportino la modificazione
della superficie esposta o del tipo di pubblicita effettuata,
con conseguente nuova imposizione; & fatto obbligo al Comune’
di procedere al conguaglio fra 1! importo dovuto in seguito al
la nuova dichiarazione e quello pagato per lo stesso perlodo.

3) La_d1ch1araz1one della pubblicita annuale ha effetto anche
per gli anni successivi, purché non si verifichino modificazio
ne degli elementi dlchlaratl cui consegua un diverso ammontare
dell'imposta dovuta: tale pubblicita si intende prorogata con
il pagamento della relativa imposta -effettuato entro il 31 gen
naio dell'anno di riferimento, sempre che non venga presentata
denuncia di cessazione entro il medesimo termine.

4) Qualora vendga omessa la presentazione della dichiarazione,
si rimanda alle statuizioni del D.Lgs. 507/93.

L'assolvimento del tributo non esonera il contribuente dall! ob
bligo di munirsi delle ulteriori autorizzazioni o concessioni

eventualmente previste da altre leggi o regolamentl ivi com-

Preso il presente, : -



ART,., 27 — PAGAMENTO DELL 'IMPOSTA

1) L'imposta & dovuta per le fattispecie previste dagli artt.
10, commi 1 e 3, 11 e 12, commi 1 e 3, per anno solare di ri-
ferimento cul corrisponde una autonoma obbligazione ‘tributa-—

ria; per le altre fattispecie il periodo di imposta & quello

specificato nelle relative disposizioni.

2) I1 pagamento dell'imposta deve essere effettuato mediante
versamento a mezzo di conto corrente postale intestato al Co
mune ovvero, in caso di affidamento in concessione, al suo
concessionario, con arrotondamento a mille lire per difetto
se la frazione non & superiore a lire cinquecento o per ecces
so se & superiore, L'attestazione delltavvenuto pagamento de
ve essere allegata alla prescritta dichiarazione. Con decreto
del Ministro delle Finanze, di concerto con 1l Ministro del-
le Poste e Telecomunicazioni, sono determinate le caratteri-
stiche del modello di versamento. '

3) I1 Comune consenté il pagamento diretto del diritto relati
vo ad affissioni non aventi carattere commerciale.

4) Per la pubblicitd relativa a periodi inferiori all'anno so
lare 1l'imposta deve essere corrisposta in unica soluzione:
per la pubblicitd annuale 1'imposta pud essere corrisposta in
rate trimestrali anticipate qualora sia di importo superiore
a lire tre milioni. '

5) La riscossione coattiva dell‘'imposta si effettua secondo
le disposizioni del decreto del Presidente della Repubblica
28 gennaio 1988 n.43 e successive modificazioni: il relativo
ruolo deve essere formato e reso esecutivo entro il 31 dicem
bre del secondo anno successivo a quello in cul 1l'avviso di
accertamento o di rettifica & stato notificato ovvero, in ca
so di sospensione della riscossione, entro il 31 dicembre al‘
1'anno successivo a quello di.scadenza .del periodo di sospen
sione. Si applica l'art.2752 comma 4.del Codice Civile.

6) Entro il termine di due anni decorrente dal giorno in cui
@ stato effettuato il pagamento, ovvero -da quello in cui e
stato definitivamente accertato il diritto al rimborso, il
contribuante pud chiedere la restituzione di somme versate e
non dovute mediante appdsita istanza, il Comune & tenuto a
provvedere nel termine di novanta giorni;

7) Qualora la pubb11c1ta sia effettuata su impianti installa-
ti su beni appartenenti o dati in godimento al Comune, 1'appli
cazione dell'imposta sulla pubblicitd non esclude quella della
tassa per 1'occupazione di spazi ed aree pubbliche, nonché il
pagamento di canoni di locazione o di concessione.

ART. 28 - ENTRATA IN VIGORE DEL REGOLAMENTO.

I1 presente regolamento entra in vigore il 1 gennaio 1996;-



IL PRESENTE REGOLAMENTO:

o E’ stato deliberato dal Consiglio Comunale nella seduta del 26 settembre
1995 con atto N. 66;

e E’ stato pubblicato al’ Albo Pretorio per 15 giorni consecutivi dal 07.10.1995
al 22.10.1995;

¢ E'stato esaminato dal Comitato Regionale di Controllo sugli atti dei Comuni
(Co.Re.Co.) N. 4048, ¢ divenuto esecutivo il 12 dicembre 1985 dopo forniti
chiarimenti ordinanza CoReCo 4048/C del 23.10.95, con atto deliberativo
N.89 del 7.11.95 - esecutivo CoReCo 4752,

¢ [’ stato ripubblicato all’ albo pretorio unitamente alla decisione del CoReCo,
prima richiamata, per 15 giorni consecutivi dal 19.12.1995 al 03.01.1986;

¢ F’' stato inviato al Ministero delle Finanze in relazione all' art. 35 comma 2 del
D.Lgs. 15 novembre N. 507.

ll Segretario|Comunale
Dr. Francepco Nobile
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